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Phoenicia Glass Works Ltd. (Israel)

Forrás: New Scientist

https://www.newscientist.com/article/2077400-giant-mountains-of-green-glass-prepare-to-face-the-heat/
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Fogyasztók
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A teljes csomagolási piac felét az élelmiszercsomagolás teszi ki, ezen 
belül a meghatározó az ital és HoReCa szektor
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364Teljes élelmiszeripar

42%Ital

34%HoReCa

11%Fagyasztott élelmiszer

6%Tejtermék

2%Friss hús és húskészítmény

4%Egyéb

153

124

42

24

7

15

Élelmiszercsomagolás piacméret 2022

(típus szerint, 2022, mrd USD

Teljes csomagolás piacméret 2022

(típus szerint, 2022, mrd USD)

740Totál csomagolás

37%Papír, karton

24%Rugalmas műanyag

19%Kemény műanyag

13%Fém

7%Üveg

275

180

140

94

51

Forrás: Technavio Global Packaging & Horváth Paper Packaging Study Forrás: statista.com, gminsights.com 

49%
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A fenntarthatóság még nincs a legfontosabb vásárlói döntési 
kritériumok között, de jelentősége nő

5 Forrás: Purchase criteria for food in the U.S. 2023 | Statista

Frisseség

Alcsony ár

Magas minőség

Könnyű elkészíthetőség

Könnyű elérhetőség

Természetes alapanyagok

Márka

Hosszú tárolási idő és tartósság

Alcsony kalóriatartalom

Organikus

Szezonális termék

Környezetbarát csomagolás

Állatjólét

Regionális termél

Fair trade

Egyéb

Nem tudja

Íz

57%

51%

47%

41%

37%

31%

27%

21%

19%

18%

18%

14%

13%

12%

10%

1%

3%

62%

Nagyon 

fontos

Inkább 

fontos

Semleges Inkább 

nem fontos

Nem 

fontos

16%

35%

31%

12%

7%

Élelmiszervásárlás esetén mennyire fontos szempont a 

fenntarthatóság? (2023)

Forrás: Whitepaper_Südzucker Consumer Tracker 2023_Challenging Times Call For High 

Transparency.pdf (cdnma.com)

Milyen szempontokat mérlegelnek a fogyasztók 

vásárlásuk során? (2023)

51%

https://www.statista.com/forecasts/997208/purchase-criteria-for-food-in-the-us
https://assets.cdnma.com/21739/assets/SZ/Whitepaper_Su%CC%88dzucker%20Consumer%20Tracker%202023_Challenging%20Times%20Call%20For%20High%20Transparency.pdf
https://assets.cdnma.com/21739/assets/SZ/Whitepaper_Su%CC%88dzucker%20Consumer%20Tracker%202023_Challenging%20Times%20Call%20For%20High%20Transparency.pdf
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A magas ár mellett az információ hiánya akadályozza leginkább a 
fogyasztókat a fenntartható termékek megvásárlásában

6 Forrás: Sustainability in 2021: business as usual isn’t an option - GWI
Forrás: NielsenIQ 2023 Sustainability Report Q: What are the barriers that stop you

from living a more sustainable life

60%

24%

19%

19%

14%

11%

10%

Milyen akadályokkal szembesülnek a fogyasztók a 

környezetbarát termékek vásárlásakor? (2021)

Magas termékár

Nehezen találhatóak meg környezetbarát termékek / márkák

Nincs elég információ, hogy meghatározható legyen mi minősül  környezetbarátnak

Nem ismer környezetbarát márkát / egyéb ismert márkát vásárol inkább

Nem ismeri a környezetbarát termék előnyeit

Környezetbarát termékek / márkák nem olyan hatékonyak, mint a tradícionálisak

Nem gondolja, hogy a környezetbarát termék vásárlásával kifejtett egyéni hatása számítana

41%

35%

26%

21%

20%

16%

15%

13%

12%

11%

Túl drága

Liminált elérhetőség / választék

Megtévesztő / nem elégséges / nem elérhető információ

Időigényes  (pl. hulladék válogatás, komposztálás)

Túl nehéz, nem kényelmes

Rosszabb minőségű termék a tradicionálissal szemben

Család / barátok / ismerősök befolyása

Nem megbízható fenntarthatósági állítások a terméken

Nem prioritás jelenleg

Nem gondolja, hogy az egyéni hatása számítana

Mi az akadálya a fenntartható termékek 

vásárlásának? (2023)

https://blog.gwi.com/chart-of-the-week/sustainability-necessity-2021/
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A fogyasztók újrahasznosítási hajlandósága regionálisan és 
generációsan is eltérő  

7 Forrás: Kemira_consumersurvey_data-summary_INT.pdf

í

Forrás: Sustainability in 2021: business as usual isn’t an option - GWI

Z generáció

(16-23)

Milleniálok

(24-37)

X 

generáció

(38-56)

Baby 

Boomerek

(57-64)

Nem tudja melyik anyag 

gyűjthető szelektíven 
29% 25% 21% 16%

Nincs megfelelő szelektív 

kuka az épületben
24% 19% 12% 10%

Nem tudja, hogy 

válogassa a szelektív 

hulladékot
23% 16% 13% 7%

Túl sok erőfeszítést 

igényel
22% 18% 14% 7%

Nincs hozzáférése 

szelektív gyűjtési 

szolgáltatáshoz
22% 22% 18% 6%

Nem gondolja, hogy az 

egyéni hatása számítana
16% 9% 7% 4%

Egyik sem 27% 32% 45% 57%

Újrahasznosítás és szelektív gyűjtés előtt álló akadályok 

(2021, generációs bontás)

0 %
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20 %

30 %
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50 %

60 %

70 %

80 %

90 %

100 %

Bio Üveg Műanyag Papír Karton Fém

Újrahasznosítási hajlandóság 

(visszaváltás, szelektív gyűjtés)

https://www.kemira.com/app/uploads/2019/06/Kemira_consumersurvey_data-summary_INT.pdf
https://blog.gwi.com/chart-of-the-week/sustainability-necessity-2021/
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A Schwarz Gruppe (LIDL) ambiciózus célokat és szigorú előírásokat 
fogalmazott meg műanyag csomagolás esetén

8
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CONCLUSION

9 UK Packaging Preferred Materials & Formats Guidelines 2022 - Own Label and Branded. (tescoplc.com)

https://www.tescoplc.com/media/757460/uk-preferred-materials-formats-guidelines-2022.pdf
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A három fő fenntartható csomagolás típusból az újrahasználhatókra
fókuszálunk

10

EGYSZER-

HASZNÁLATOS

ÚJRA-

HASZNÁLHATÓ

ÚJRA-

HASZNOSÍTHATÓ

B2C – ÚJRAHASZNÁLHATÓ, 

VISSZAVÁLTHATÓ CSOMAGOLÁS 
Miért gondoljuk, hogy fontos?

◼ Anyagfelhasználás csökkentésben, 

CO2 kibocsátásban jellemzően 

kedvezőbb mint az egyszer-

használatos megoldások.

◼ Csökken a „többutasok” aránya az 

EU-ban.

◼ Csökkenthető a gyártók kitettségét 

a csomagolóanyaghiánnyal 

szemben.

◼ Az EU az újrahasználható arányok 

növelését tervezi a kibocsátásban*

◼ Várhatóan nőni fog a reciklált

műanyag alapanyagok előírt 

aránya  a csomagolásgyártásban.

*REGULATION OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THE COUNCIL on packaging and packaging waste (tervezet)

Fogyasztó

megvásárolja a 

visszaváltható 

csomagolású 

terméket

Fogyasztó

használja a 

terméket

Fogyasztó

visszaváltja az 

italcsomagolást

Gyártó

tisztíja majd újratölti 

a csomagolást
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Az újrahasználható italcsomagolás kevesebb anyagfelhasználással és 
egyéb környezetvédelmi előnyökkel jár

11 ifeu_studie_oekobilanz_kreislaufflasche.pdf (diekreislaufflasche.de)

1.000 liter italra jutó anyagfelhasználás (kg)

Palack Zárás Címke Zsugorfólia Raklap Inzert Raklapfólia

22

37

9

26

1,5 L PET 0,5 L PET 1 L PET 0,7 L ÜVEG

ÚJRAHASZNÁLHATÓEGYSZERHASZNÁLATOS
10% 20% 50%

22%

38%

83%

~200 

millió kg

~357 

millió kg

~800

millió tonna

24-2-Whitepaper For Strategic Initatives-AS GS ag ML.indd (oceana.org)

Óceánba jutó italcsomagolás hulladék csökkenése az 

újrahasználat növelésének függvényében (%, tonna)

ÚJRAHASZNÁLHATÓ ARÁNY NÖVELÉSE

https://diekreislaufflasche.de/wp-content/uploads/2023/04/ifeu_studie_oekobilanz_kreislaufflasche.pdf
https://oceana.org/wp-content/uploads/sites/18/3.2.2020_just_one_word-refillables.pdf
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Az újrahasználható megoldások sokkal kevesebb CO2 kibocsátást 
eredményeznek az elviteles vendéglátásban

12

26
30

45

100
105

PBT gépi mosás 

(központosított)

PBT gépi mosás 

(vendégláótóhelyen)

Papír doboz 

(műa. Bevonattal)

Polipropilén 

doboz

Alutálca 

papírfedővel

-33% -70%

Egy adag ételre jutó CO2 kibocsátás (g)

(teljes életciklus figyelembe vételével, reCIRCLE rendszer)

Einweg - Mehrweg - mach mit (mehrweg-mach-mit.de)

ÚJRAHASZNÁLHATÓ EGYSZERHASZNÁLATOS

https://mehrweg-mach-mit.de/gastronomie/einweg/
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27%
50%

67%

1999

50%

43%

6% 17%

50%

3%

EU-countries

A Reloop által gyűjtött adatok alapján az EU-ban…

◼ 2009 és 2019 között a többutas italcsomagolások 

aránya az italkategória növekedése mellett 50%-ról

27%-ra csökkent.

◼ Legnagyobb mértékben a víz (28%-pont) és a 

szénsavas üdítők (26%) kategóriákban csökkent a 

többutas arány.

◼ Ugyan 2019-ben a legnagyobb arányt a sör 

kategóriában képviselik (46%) a többutas kiszerelések, 

itt is 21%-pontos volt a csökkenés.

E
U

EU-countries

https://www.reloopplatform.org/what-we-waste/what-we-waste-dashboard/
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2040-re akár 12 kilogrammal is csökkenthetjük az éves egy főre jutó 
egyszerhasználatos csomagolás felhasználást az EU-ban

14

14,4

2,8

1,4

Italcsomagolás

E-commerce 

csomagolás

Elviteles 

csomagolás

Potenciális egy főre jutó éves megtakarítás az EU-ban*

(Célok elérése esetén)

2030 2040

- 2,3 kg - 6,3 kg10% 25%

- 0,6 kg - 3,2 kg10% 50%

- 0,6 kg - 2,5 kg20% 80%

Egyszerhasználatos csomagolás 

megoszlása típus szerint

(2019, EU28, milliárd kg)

*Megjegyzés: magas szintű becslés || Nem számoltunk az éven belüli forgásokkal 

(megtakarítás növelő tétel) || Nem számoltunk a meglévő többutas arányokkal 

(megtakarítás csökkentő tétel)

Forrás: ZWE_Executive Summary - Making Europe transition to reusable packaging

.docx (zerowasteeurope.eu)

EU direktívában meghatározott közvetlen italcsomagolásra meghatározott 

kibocsátás csökkentési célszámok 

https://zerowasteeurope.eu/wp-content/uploads/2022/05/ZWE_Executive-Summary-Making-Europe-transition-to-reusable-packaging.pdf
https://zerowasteeurope.eu/wp-content/uploads/2022/05/ZWE_Executive-Summary-Making-Europe-transition-to-reusable-packaging.pdf
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Jelentős italipari szereplők köteleződtek el a „többutas” palackok iránt

15 Forrás: Case studies (ellenmacarthurfoundation.org)

▪ Kibocsátás csökkenés: -1,9 milliárd db

(2019, Brazília)

▪ Visszagyűjtés: 90%

Coca-Cola Universal Bottle

újrahasználható PET palack + rekesz

Berchtesgadener Land (tej)

újrahasználható üvegpalack

Forrás: Zukunftsinvestition in dunklen Stunden - Profil Magazin

Frischmilch und Sahne: mehr Kapazität für Mehrwegflaschen - Krones

Argentína

Brazília

Chile

Kolumbia

Mexikó

Guatemala

Panama

▪ Piacvezető (20%) Bajororoszágban

▪ 2022: 6 000 / óra többutas kapacitás bővítése 12 000 / órára 

(1 L tej) – (2022)

▪ Napi 1 millió liter tej feldolgozása 

▪ ~200 ezer újrahasználható palack / nap

https://archive.ellenmacarthurfoundation.org/case-studies/a-reusable-drinks-bottle-design-for-multiple-brands
https://www.krones.com/de/unternehmen/presse/magazine/referenz/frischmilch-und-sahne-mehr-kapazitaet-fuer-mehrweg-flaschen.php?Array=&page=1
https://www.profil.bayern/08-2022/praxis/zukunftsinvestition-in-dunklen-stunden/
https://www.krones.com/de/unternehmen/presse/magazine/referenz/frischmilch-und-sahne-mehr-kapazitaet-fuer-mehrweg-flaschen.php?Array=&page=1
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A többutas műanyag tej- és gyümölcslé csomagolás kifejlesztésén már 
dolgoznak a meghatározó csomagolás ipari vállalatok

16

Többutas műanyag palack

Élelmiszeripari gépgyártó Műanyagipari gyártó
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Nemcsak a gyártók, hanem a kiskereskedők is indítanak már 
újrahasználható csomagolási rendszereket

17 Tesco Reuse Report 2022

30 beszállító, 25 brand

200 termék

On-line, off-line pilot

10 áruház

https://www.tescoplc.com/media/759307/tesco-reuse-report.pdf
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A többutas (újratölthető) csomagolás bevezetése kockázatos és 
erőforrásigényes, azonban számos versenyelőnyt biztosít

18

Előnyök, lehetőségek Kihívások, kockázatok

▪ Könnyebb a fenntarthatósági 

célok, KPI-k elérése

▪ Költségcsökkentés érhető el

▪ Erősíti a termelő, a kereskedő 

és a fogyasztó kapcsolatát

▪ Az újrahasználat miatt 

csökken a függőség a 

csomagolóanyaggyártóktól

▪ Támogatja a fenntarthatósági 

imázs kialakítását

▪ Támogatja a fenntartható 

fogyasztást, életformát

▪ A betétdíj nélküli ár 

jellemzően kedvezőbb az 

egyszerhasználatosnál

▪ Magas beruházásigény 

(épületek, gépek, rekeszek, 

csomagoló-anyagok, 

automaták…)

▪ A hullámzó kibocsátás (pl. erős 

szezonalitás) anomáliakat okoz a 

rendszerekben

▪ A visszaváltási folyamat jelentős 

áruházi erőforrásokat igényel 

(terület, munkaerős…) 

▪ A napi operáció folyamatos 

tervezést, monitoringot igényel

▪ Újrahasznosítható 

csomagolások elkülönített 

gyűjtése, visszaváltása hely- és 

erőforrásigényes

FogyasztóKereskedőGyártó Kormányzat
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Ajánlások

19

Kormányzat Vállalatok

▪ Az újrahasználhatóságra épülő technológiák folyamatos 

monitoringja

▪ Koncepció részletes kidolgozása

▪ Élelmiszerbiztonsági kockázatok kezelése

▪ Szoros együttműködés a szabályozókkal

▪ A kiemelten fontos érintettek bevonása a megfelelő időben 

(nagykereskedők, kiskereskedők, vendéglátóhelyek…)

▪ Fogyasztói kommunikáció, szemléletformálás

▪ A teljes többutas ellátási lánc folyamatos tervezése, 

fejlesztése

▪ Vezesd be elsőként!

▪ Szoros szakmai együttműködés az érintettekkel

▪ Fogyasztói kommunikáció és szemléletformálás 

▪ A „pool” rendszerek szabályozási kereteinek 

létrehozásának (létrehozás, üzemeltetés)

▪ Az italipar mellett más iparágak fókuszba helyezése 

(vegyi kategóriák, vendéglátás, e-kereskedelem, 

B2B)

▪
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Phoenicia Glass Works Ltd. (Israel)

Forrás: New Scientist
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Buda-part tér 2

1117, Budapest

Mobil: +36 30 760 6405

Email: balint.varga@horvath-partners.com

Varga Bálint
Partner

A Kereskedelmi és Fogyasztási javak 

Kompetencia Központ vezetője

https://www.newscientist.com/article/2077400-giant-mountains-of-green-glass-prepare-to-face-the-heat/
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